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”LA MENTE ES COMO UN 

PARACAÍDAS, SÓLO FUNCIONA SI 

SE ABRE” 
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ELEMENTOS PARA UNA CAMPAÑA 

UNA HUMILDE PROPUESTA 

Un mensaje claro; ¿qué quiero 

obtener? 
 

En qué espacio y/o contexto. 
 

A quién lo dirijo. 
 

De quién necesito apoyo. 
 

Canales. 
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1. MENSAJE 

 Diagnóstico de la ETP en Chile. 

 Denuncia: “abandono de las autoridades”. 

 Propuesta: “tenemos que rescatarla desde las 

discusiones en educación y en los programas 

presidenciales”. 
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2. EN QUÉ ESPACIO 

 Elecciones presidenciales. 

 Importancia del debate educativo en los 

programas de l@s candidat@s. 
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3. A QUIÉN LO DIRIJO 

 Candidatos presidenciales. 

 Encargados de los programas de educación. 
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4. DE QUIÉN NECESITO APOYO 

 Ciudadanía. 

 Organizaciones de la sociedad civil. 
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5. CANALES 

 Sitio web. 

 Redes sociales. 
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